
Mujeres y publicidad (1900-1930)

Recursos

CATEGORÍA

Sitios temáticos

RESUMEN

Mujeres y publicidad (1900-1930) Mujeres, ejes de nuevas tendencias del consumo La consolidación
de la cultura de masas trajo consigo un aumento del avisaje destinado a mujeres. Temas como la
maternidad, la belleza y el cuidado de enfermedades fueron los discursos centrales que apelaron a
las mujeres de comienzos del siglo XX.
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